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@ Définition

Les Web Stories sont un format de contenu interactif développé par Google, inspiré des
Stories des réseaux sociaux, mais hébergé directement sur un site web. Elles sont
indexées par Google, optimisées pour le SEO et apparaissent dans Google Search,
Google Discover et Google Images, offrant ainsi une visibilité accrue et un engagement
utilisateur optimisé.

;] Données clés et statistiques

o +63 % de temps passé sur une page avec une Web Story comparé a un article

classique. (Source : HubSpot)
e 40 % des internautes préférent les formats vidéo et interactifs aux contenus

textuels.

75 % du contenu en ligne sera vidéo ou interactif d’ici fin 2025. (Source : Cisco)
Les Web Stories augmentent le taux de clics de +20 % par rapport aux articles
classiques. (Source : Google)

® Plus d’infos sur les Web Stories et leur impact :

e (Guide complet sur les Web Stories
e | es Web Stories comme levier de croissance

<, Avantages et bénéfices marketing

{74 SEO optimisé : indexation dans Google Discover et augmentation du trafic organique.
(74 Format immersif et interactif : capte I'attention plus efficacement que les articles
classiques.

"4 Mobile-first : congu pour une navigation fluide sur smartphone et tablette.

(74 Monétisation possible : publicité native, affiliation, redirections vers des pages de

conversion.

(74 Autonomie et branding : contrairement aux Stories Instagram ou TikTok, les Web
Stories sont hébergées sur votre propre site et restent accessibles dans le temps.

s#* Comparaison détaillée entre Web Stories et Stories Instagram :

e Pourquoi choisir les Web Stories ?



https://www.cimeragency.com/quest-ce-que-les-web-stories-un-guide-complet/
https://join-stories.com/blog/guide-web-stories-levier-croissance
https://www.cimeragency.com/quest-ce-que-les-web-stories-un-guide-complet/

I Erreurs a éviter

X Ne pas optimiser le SEO — utilisez des balises méta et des mots-clés stratégiques.

> Un design trop chargé — gardez une charte graphique claire et lisible.

> Absence de Call-To-Action (CTA) — guidez I'utilisateur vers une action (achat,
inscription).

>{ Oublier I’'adaptation mobile — testez vos Web Stories sur différents écrans.

& Découvrez les piéges a éviter :

e Comment optimiser les Web Stories pour le SEQO ?

X Outils recommandés pour créer des Web Stories

Outil Facilité d’utilisation | Optimisation SEO | Prix
Google Web Gratuit
Stories

MakeStories Freemium
Newsroom Al Payant
Pimster Freemium
Join Stories Payant

& Comparatif détaillé des outils :

e Les meilleures plateformes pour créer des Web Stories



https://www.blogdumoderateur.com/tout-savoir-sur-web-stories/
https://agence-wam.fr/blog/web-stories-strategie-editoriale/

« Bonnes pratiques et recommandations d’experts

+ Storytelling impactant : commencez avec une accroche forte et un message clair.
+ Visuels de qualité : utilisez des vidéos et images HD pour capter I'attention.

+ SEO optimisé :

référencement.
+ Appel a action efficace : incitez I'utilisateur a interagir (achat, inscription, découverte).

«®* Retrouvez des conseils d’agence :

e Optimisation SEO et engagement utilisateur

insérez des mots-clés et des liens internes pour améliorer le

@ Analyse SWOT des Web Stories

74 SEO boosté
grace a Google
Discover.

V4 Expérience
mobile-first
fluide.

> Dépendance aux
visuels et
animations.

%’ Monétisation
via la publicité et
I'affiliation.
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& Analyse compléte ici :

e Pourquoi intégrer les Web Stories dans votre stratégie digitale ?



https://www.blogdumoderateur.com/tout-savoir-sur-web-stories/
https://join-stories.com/blog/guide-web-stories-levier-croissance

. Cas d’études et exemples inspirants

s#* Exemples de marques utilisant avec succés les Web Stories :

_1Nike — Campagne immersive pour une nouvelle collection

% Voir 'exemple
(74 Vidéo et animations 3D pour captiver I'audience.

2 National Geographic — Expérience éducative

%/ Voir 'exemple
"4 Narration fluide et images en haute résolution.

_3JAirbnb — Guide de voyage interactif

%/ Voir 'exemple
"4 Suggestions de destinations et réservations intégrées.

& Retrouvez plus d’exemples ici :

e 12 Web Stories inspirantes

@ Pourquoi intégrer les Web Stories dés maintenant ?

& Résumé des points forts :

{74 Une opportunité SEO puissante pour booster votre visibilité¢ Google.

{74 Un format ultra engageant, mobile-first et interactif.

"4 Un atout pour I’e-commerce, la formation, le tourisme et la communication digitale.

74 Une excellente alternative aux formats classiques (articles de blog, vidéos YouTube).

«#* Ressources complémentaires pour aller plus loin :

e Tout savoir sur les Web Stories
e Guide avancé sur les Web Stories et le storytelling digital

(¢ Besoin d’un accompagnement ? Faites appel a une agence spécialisée pour
concevoir des Web Stories performantes et SEO-friendly ! +’


https://join-stories.com/blog/12-exemples-web-stories-strategie-croissance
https://moodora.com/posts/google-web-stories/
https://www.lesdigivores.ch/comment-integrer-les-stories-dans-votre-strategie-marketing/
https://join-stories.com/blog/12-exemples-web-stories-strategie-croissance
https://www.blogdumoderateur.com/tout-savoir-sur-web-stories/
https://www.publicom.fr/blog/focus/storytelling-et-emailing-lart-dhumaniser-le-marketing/
https://www.wanteddesign.fr/
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